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MILES DE EMPRESAS SE APOYAN EN LA CAMARA DE
COMERCIO

El complicado dia a dia de un empresario precisa de multitud de apoyos
y estimulos para seguir siendo competitivo y salir al mercado a triunfar
con su producto. Y uno de los instrumentos mas valiosos con los que
cualquier empresa puede contar en La Rioja es la Camara de Comercio
y sus multiples servicios de asesoramiento, formacion, certificacion o
gestion para que el camino de una pyme o de un autbnomo, principal-
mente, sea mas transitable y cémodo.

Las empresas riojanas son perfectas conocedoras de esta realidad y
asi lo demuestran las cifras que ano tras afio nos arroja el balance de
actividad de esta institucion. Sin ir mas lejos, en 2018 fueron mas de
7.000 empresas y auténomos los que utilizaron alguno de los multi-
ples servicios que se prestan desde esta Corporacion, en areas como
internacionalizacién, comercio, apoyo a emprendedores, formaciéon o
innovacion, entre otros.

Cada ejercicio, desde la Camara de Comercio se promueve misiones
comerciales con visitas a ferias tanto de dentro como de fuera de nues-
tras fronteras, se organizan cursos y se lanzan campanas de apoyo al
comercio, ademas de ser uno de los mejores aliados de quienes se
inician en una aventura empresarial, a los que acompanamos y ayuda-
mos en las etapas iniciales, cuando mas se necesita el aliento de una
institucion como la Camara.

Por eso, la Camara de Comercio, mas necesaria que nunca, puede
convertirse en un instrumento inmensamente Util para fomentar la com-
petitividad de nuestros negocios y de toda nuestra sociedad.
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Mas de 7.000 empresas
usaron en 2018 los servicios
de la Camara de La Rioja
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Entre otras acciones, se promovieron viajes a 12 paises, se asesoro
a mas de 1.400 empresas, se realizaron acciones para unos
2.400 pequerios comercios y mas de un millar de emprendedores,
y se expidieron 5.672 documentos de comercio exterior

Mas de 7.000 empresas riojanas utilizaron en el pasado
gjercicio los multiples servicios, fundamentalmente dirigi-
dos a las pymes y auténomos, que ofrece la Camara de
Comercio, Industria y Servicios de La Rioja.

COMERCIO EXTERIOR

En el area de Comercio Exterior, uno de los principales
pilares de la institucion, se promovieron, en colaboracion
con otras Camaras, una decena de misiones y acciones
al exterior, en las que las empresas riojanas pudieron vi-
sitar 12 paises diferentes. Ademas, se desarrollaron jor-
nadas y seminarios sobre mercados como Reino Unido,
Canada, Golfo Pérsico, requisitos para exportar a Es-
tados Unidos, reuniones con delegaciones extranjeras,
ademas de encuentros con los embajadores de Colom-
bia, Francia y Cuba, entre otros.
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Destacable fue también la actividad de las Antenas de la
Camara de Comercio de La Rioja en el exterior.

Ademas, Camara y Gobierno de La Rioja firmaron un
convenio en asuntos relacionados con la internacionali-
zacion regional, a través del que se desarrollaron un bo-
letin internacional, un directorio de empresas exportado-
ras, una bolsa de empleo y un servicio de consulta por el
que se asesord a cerca de 130 empresas.

Como continuidad al convenio que la Camara de Comercio
tiene suscrito con el Ayuntamiento de Logrono, se actualizé
y tradujo al francés el cuadermno de venta de Logrofio, ade-
mas de organizarse el | Hackaton y seguir promocionando
el programa Erasmus para Jévenes Emprendedores.

Asimismo, en el area Internacional se atendieron mas de
1.400 consultas relativas a diferentes tematicas de co-
mercio exterior y se tramitaron 5.672 documentos para
la exportacion, como certificados de origen o cuadernos
ATA, entre otros.

FORMACION Y EMPLEO

Méas de 200 alumnos participaron en alguna de las accio-
nes ofrecidas y otras 126 personas participaron en jorna-
das informativas en colaboracién con centros educativos
riojanos.

En el Programa Integral de Cualificacion y Empleo (PICE),
para la insercion de jévenes en el mundo laboral, partici-
paron una treintena de jévenes en la fase de inscripcion.
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EMPRENDEDORES

La Céatedra de Emprendedores en la UR y el programa
Emprende Rioja beneficiaron a mas de un millar de per-
sonas. La Céatedra, que celebrd el pasado afo su XV
Emprendedor, FutURemprende, la iniciativa Crea y Em-
prende, el programa Explorer o el proyecto europeo
GUESS, ademas de talleres y actividades diversas para
mas de 200 estudiantes y emprendedores, entre otras.

A través de la participacion en el programa Emprende
Rioja, junto al Gobierno de La Rioja y FER, la Camara
asesord a mas de 400 emprendedores y colabord en
talleres para mas de 300 participantes. En el marco de
EmprendeRioja, organizd dos cursos formativos con 122
alumnos y diferentes acciones de dinamizacion de tema-
tica variada. También se celebrd una nueva edicion del
concurso de ideas de negocio para alumnos de FP, con
un total de 1.187 ideas presentadas.

COMERCIO

En el departamento de Desarrollo Regional del Comer-
cio, se organizaron diez visitas a ferias por todo el pais,
en las que se acompand a 202 comerciantes. También se
organizd una nueva edicion exitosa de Logrostock, con
152 participantes, 240 stands y unos 200.000 visitantes.

En el marco del convenio firmado con el Ayuntamiento
de Logrono, entre otras acciones, la Camara desarrolld
durante todo el afio una campana de Comunicacion para
difundir y proyectar la imagen del comercio de Logrofio,
ademas de otros proyectos, como la Semana de Comer-
cio y Arte, la campana de Primavera o la Campana de
Navidad, que beneficiaron directamente a mas de 600
empresarios e indirectamente a unos 2.400.

Asimismo, en un nuevo ciclo de talleres formativos, rea-
lizados en colaboracion con el Ministerio de Economia,
participaron 269 establecimientos comerciales.

INNOVACION

En el &rea de Innovacion, se organizaron el pasado afo
seis jornadas y seminarios de variada indole (presentacio-
nes tributarias telematicas, ayudas CDTI a la innovacion,
ayudas ADER, proteccion de datos o transicion energé-
tica, entre otros) a los que asistieron unas 200 empresas
riojanas. También se emitieron 120 certificados digitales.

COMUNICACION

En el area de Comunicacion, se emitieron mas de un cen-
tenar de convocatorias de prensa y 160 notas de prensa y
comunicados, ademas de enviarse nueve boletines electro-
nicos y tres nimeros de la revista institucional a una base
de datos con 7.000 suscriptores. Asimismo, se colgaron un
centenar de noticias en el portal www.camararioja.com.

e,

SBELt OF Wine Tourisy

ERATAT WIHE CAFITALS

THE AWARDS OF §

TURISMO

En 2008, tuvo lugar la XVI ediciéon de los Premios BEST
OF al Turismo Vitivinicola de la Red de Capitales y Gran-
des Vinedos, cuya organizacion corrid a cargo de la Ca-
mara de Comercio de La Rioja en la bodega Conde de
los Andes, con asistencia de 200 invitados.

ASESORIA JURIDICA Y MEDIACION

En el area de asesoria juridica y mediacion, la Camara
atendid una treintena de consultas en 2018.
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El director general de la Camara,

Florencio Nicolas, encabezo una nueva
mision con una intensa agenda de encuentros
en los Altos Pirineos y el Bearne

El director general de la Camara de La Rioja, Florencio
Nicolas, y el concejal de Innovacion y Emprendimiento,
Manuel Peird, encabezaron la mision logrofiesa a los de-
partamentos franceses de Altos Pirineos y el Bearne, del
Sur de Francia, dentro del V Encuentro Institucional para la
Internacionalizaciéon de la Ciudad de Logrono.

Bearne es una rica region que destaca por sus industrias
energética, medioambiental, agricola y aerondutica. Por
su parte, el Alto Pirineo, cuenta con presencia de grupos
industriales con un importante volumen de inversiones ex-
tranjeras en la regién, principalmente en los cuatro secto-
res predominantes: aeroespacial, ceramica y materiales,
electricidad y electrénica e industria agroalimentaria.

Durante la mision, tanto el concejal como el director de
la Camara, mantuvieron una completa agenda de con-
tactos enfocados al ambito universitario, empresarial e
institucional.

En la primera jornada, visitaron la ciudad de Pau, donde
mantuvieron reuniones con Pole Avenia, organismo per-
teneciente al cluster de competitividad de las geociencias
para la energia y medio ambiente, ubicado en el parque
tecnoldgico Helioparc; SHEM (Société Hydro-Electrique
du Midi), un importante productor hidroeléctrico subsi-
diario de ENGIE, lider mundial en produccion de energia;
CHEMPARGC, una agrupacion de interés publico dedicada
a detectar nuevos proyectos industriales y apoyar a po-
sibles inversores; y USIMECA PYRENEES, empresa de-
dicada a la mecanica de precision de tamano grande y
mediano, que produce piezas para sectores tan variados
como aeronautica, energia, petroleo, automotriz, agroin-
dustria, mantenimiento industrial...).

En todos estos encuentros, la delegacion logrofiesa mani-
festd su interés por poner en contacto a estas empresas
francesas con firmas logrofiesas con el fin de estudiar po-
sibles colaboraciones, asi como la posibilidad de que es-
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tudiantes de Logrono puedan realizar practicas en centros
de investigacion o empresas francesas.

En la segunda jornada, la delegacion visitd la Camara de
Comercio e Industria de Tarbes y Hautes-Pyrénées, con
la que se trataron varias opciones de colaboracién, entre
ellas: ofrecer la formacion de dicha Camara a jévenes rio-
janos, asi como la realizacion de practicas en empresas
de Tarbes; la creacion de una Escuela bilateral Tarbes-Lo-
grofo que permita realizar practicas en ambas ciudades;
la visita de emprendedores de Tarbes a empresas de La
Rioja para generar un flujo de talento emprendedor; o un
convenio de colaboracion entre la Camara Tarbes y la de
La Rioja para el intercambio de informacion, organizacion
de jornadas, etc. La misidn finalizé con una recepcion en
la oficina de turismo de Lourdes, ciudad con la segunda
mayor ocupacion hotelera de Francia, por detras de Paris
y por delante de Niza.



COMERCIO EXTERIOR

Este es el quinto viaje de estas caracteristicas que desa-
rrollan Ayuntamiento y Camara de Comercio. La primera
edicion tuvo como destino Londres y en las siguientes se
visitaron varias ciudades de Alemania y Bruselas, para vol-
ver a visitar Londres en 2017, con motivo del inicio de las
negociaciones del Brexit.

Estas misiones se enmarcan en el acuerdo institucional
que Ayuntamiento y Camara mantienen desde hace unos

anos para la proyeccion exterior de la ciudad, por un im-
porte anual de 30.000 euros para el desarrollo de dife-
rentes lineas de actuacion. Una de ellas gira en torno a
“encuentros en potenciales focos comerciales y de capta-
ciones de inversiones”.

Como en anteriores ediciones, la delegacion logrofiesa
vigjo con un Cuaderno de Venta, que se actualizd, reeditd
y tradujo al francés, en el que se recogen todos los atracti-
VoS gue nuestra ciudad plantea para la inversion.

Intercambios comerciales La Rioja Francia

Francia es el primer destino de nuestras exportaciones
y el segundo pais del que mas compramos produc-
tos (sélo superado levemente por Alemania). Es, por
lo tanto, nuestro principal socio comercial. La balanza
comercial es favorable a La Rioja en 206,42 millones
de euros y la tasa de cobertura es del 202,25%.

Las exportaciones de productos riojanos a Francia
fueron de 408,29 millones de euros en 2018 (-4,34%
respecto a 2017).

Las importaciones de productos franceses a La Rioja
fueron de 201,87 millones de euros en 2018 (11,39%
de incremento respecto a 2017).

En exportaciones, vendemos principalmente: calza-
do y anédlogos (66,21 millones de euros), aeronaves,
vehiculos espaciales y sus partes (60,91 millones
de euros); preparados de hortalizas y frutas (46,23
millones); manufacturas de fundicidn, hierro o acero
(42,99 millones); y, madera y sus manufacturas (26,47
millones), entre otros.

S

En importaciones, los productos franceses mas com-
prados fueron: aluminio y sus manufacturas (45,75 mi-
llones de euros); madera y manufacturas (45,38 millo-
nes de euros); caucho y manufacturas (10,70 millones)
y extractos curtientes o tintéreo, pigmentos, pinturas,
barnices, etc. (8,65 millones de euros).

En los ultimos ejercicios, aproximadamente unas tres-

cientas empresas riojanas realizaron cada ano opera-
ciones de exportacion hacia el vecino pais.
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El embajador de este pais fue el protagonista de una nueva edicion

del Foro de Excelencia Empresarial y Cultural

Fundacién Garcia Fajer y la Embajada de la Republica de
Uzbekistan en Espafa, con la colaboracion de la Camara
de La Rioja, organizaron una nueva edicion del Foro de
Excelencia Empresarial y Cultural.

En esta ocasioén, el Foro contd con la presencia del emba-
jador de la Republica de Uzbekistan en Espana, Jakhon-
gir Ganiev, asi como del presidente de la Camara de La
Rioja, Jaime Garcia-Calzada; del director de la ADER, Ja-
vier Urena; y del presidente de la Fundacion Garcia Fajer,
Anselmo Fernandez Vizcaino.

El Foro, al que asistieron representantes de una treintena
de empresas riojanas, dio a conocer las oportunidades
de inversion en la Republica de Uzbekistan, pais que esta
adoptando medidas para fomentar el turismo vy las inver-
siones extranjeras, con el objetivo de materializar contac-
tos en posibles inversiones e intercambios comerciales.

El Foro de Excelencia Empresarial y Cultural es una nue-
va férmula para incentivar encuentros empresariales que
permitan el crecimiento y ayuden a fomentar la riqueza
econdmica y cultural en la zona de influencia entre La
Rioja y los paises participantes. Dentro de esta linea, y
dado el caracter internacional del proyecto cultural de la

PROGRAMADAS PARA 2019

Indonesia, Malasia y Singapur (Yakarta, Kuala Lumpur y Singapur)

Ucrania (Kiev) y Rumania (Bucarest)

Sudafrica (Johannesburgo, Ciudad del Cabo) y Angola (Luanda)
Argelia (Argel) y Tanez (Tunez)

Suecia (Estocolmo), Finlandia (Helsinki) y Estonia (Tallin)

Arabia Saudi (Riad y Jeddah)
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Fundacién Garcia Fajer, el Foro se quiere centrar en la
apertura de nuevos mercados empresariales y culturales
para los empresarios e inversores de la riojanos.

La inversion de empresarios riojanos en diferentes pai-
ses, y el intercambio cultural son la base de esta iniciativa
que tiene una funcioén practica empresarial, ya que busca
establecer contactos, en un primer lugar a través de reu-
niones en Espana, que luego puedan derivar en misiones
comerciales.

Del 24 de abril al 3 de mayo
Del 2 al 8 de junio

Del 30 de junio al 6 de julio
Del 20 al 26 de octubre

Del 3 al 9 de noviembre

Del 24 al 29 de noviembre
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El vicepresidente de la Camara de La Rioja, Carlos del
Rey, participd en una reunién de trabajo con el embaja-
dor del Reino Unido en Espana, Simon Manley, en la que
también participaron el presidente regional, José Ignacio
Ceniceros, consejeros del Ejecutivo riojano y agentes so-
ciales y econdmicos de la comunidad.

Durante el encuentro, se reviso el estado de las relacio-
nes econémicas y sociales entre el Reino Unido y La
Rioja, y se abordaron las prioridades de La Rioja ante el
proceso del Brexit.

En el ambito econémico, Reino Unido es un mercado
muy importante para las exportaciones riojanas, ya que
ha ocupado tradicionalmente el tercer y cuarto puesto
como lugar de destino.

En el primer trimestre de este afo, las exportaciones
riojanas a Reino Unido ascendieron a 33,1 millones de
euros, mientras que las importaciones supusieron 14,8
millones. En este periodo, el principal producto de las ex-
portaciones fue el vino de Rioja, cuyas ventas sumaron
16,7 millones, el 50,4 por ciento del total.

El afo pasado, 199 empresas riojanas vendieron sus produc-
tos a Reino Unido, de las que 126 lo hacen de forma regular.

En el ambito social, se habld sobre la necesidad de ga-
rantizar la libertad para la movilidad de los ciudadanos
y favorecer acuerdos en beneficio de la convivencia de
nuestras nacionalidades.

En La Rioja residen 167 ciudadanos con nacionalidad bri-
tanica, una cifra que asciende a 215 personas si se tiene
en cuenta el numero de residentes en La Rioja que ha na-
cido en Reino Unido (con independencia de su naciona-
lidad), mientras que 694 riojanos residen en Reino Unido.

La Camara de La Rioja apoya el plan de contingencia del
Gobierno regional para abordar un escenario en el que se
produzca una salida del Reino Unido (Brexit) sin acuerdo.

El Comité de Seguimiento del Brexit en La Rioja aprobd
un documento que incide en tres ambitos principales: el
institucional, el comercial y empresarial y el social. Esta es-
tretegia riojana tiene como referencia los planes de contin-
gencia de la Comision Europea y del Gobierno de Espana.

En el ambito institucional, se propone crear una Oficina
para la captacion de nuevos fondos comunitarios para pa-
liar la reduccion del presupuesto europeo por la salida del
Reino Unido de la UE. Asimismo, se pondra en marcha un
plan para ampliar la capacitacion de funcionarios, técnicos
y empresas sobre fondos en concurrencia competitiva.

En el ambito empresarial, la estrategia propone planes de
ayuda directa para la promocion exterior de las empresas
riojanas, planes comerciales en mercados extracomunita-
rios y el fomento de la diplomacia comercial para el mante-
nimiento de las firmas riojanas en suelo britanico.

También se llevaran a cabo campanas de informacion y
sensibilizacion empresarial, y se creara una ventanilla vir-
tual de asesoramiento, acciones en las que esté prevista la
colaboracion de la Camara de La Rioja.

En el ambito social, el plan propone mantener reuniones
con la Embajada de Irlanda para reforzar acuerdos con
universidades de aquel pais e incrementar la movilidad en
fomacion e investigacion.
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Visitaron la feria mas de 180.000 personas, de las que
mas de 45.000 procedieron de fuera de La Rioja (I de cada 4)
y otras 21.400 procedieron de otros municipios riojanos

all

Organizada por la Camara de La Rioja y financiada por
el Gobierno de La Rioja, a través de la ADER, y el Ayun-
tamiento de Logrofno, ademas de los propios exposito-
res, la 172 edicion de Logrostock volvié a resultar un éxito
cuantitativo y cualitativo, ya que superd las 180.000 vi-
sitas, cifra que sirve para corroborar que la iniciativa es
demandada por la ciudadania y que es la principal Feria
de Oportunidades del norte de Espana.

Ademas, se incrementaron las visitas foraneas, con mas
de 45.000 personas procedentes de fuera de La Rioja
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(por 29.000 el pasado ano), a las que habria que sumar
los 21.400 visitantes llegados desde otros municipios rio-
janos. Asi, el 36,8% de los visitantes procedid de fuera
de Logrofio, y uno de cada cuatro visitantes totales llegd
de fuera de La Rioja, principalmente de Alava y Navarra.

El perfil del visitante de Logrostock no varié respecto al
ultimo ano: mujer (62%), entre 36 y 45 anos (31%), de Lo-
grofo (63,2%) y que acudio a la Feria en familia (44,8%) o
en pareja (22%). No en vano, esta feria tiene un marcado
matiz familiar.
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Los visitantes puntuaron a la Feria con una
nota de 8,4 sobre 10y los expositores de 7,2

Logrostock se desarrollé con normalidad y con multitu-
dinaria asistencia de publico y buena ténica en las ven-
tas. Ejemplo de ello es que las encuestas efectuadas
tanto a los visitantes como a los comercios expositores
arrojan resultados muy positivos. En lineas generales,
los visitantes otorgaron a Logrostock 2019 una nota de
8,4 sobre 10 y los expositores de 7,2 sobre 10.

Los visitantes de Logrostock otorgaron excelentes ca-
lificaciones a todos los parametros de la organizacion:
atencion del comerciante, sefalizacion, informacion,
actividades ludicas, etc. Ademas, se confirmaron las
sefas de calidad de la feria, ya que un 89,1% de los
visitantes destacaron la buena calidad de los produc-
tos y un 81,5% también destacd la buena relacion cali-
dad-precio.

La opinidn general del visitante hacia Logrostock fue
recogida entre Bien y Excelente en un 95,6%. De ahi,
que un 95% sefalase su intencidn de regresar en una
proxima edicion de la feria.

Ademas, los visitantes confirmaron que, en su gran ma-
yoria (79,5%), efectuaron compras, un porcentaje que se
incrementd considerablemente respecto a la Ultima edi-
cién (61,8% indicaron que habian comprado en 2018),
con un importe mayoritario entre 31y 70 euros (44,6%).




Se incremento notablemente el porcentaje
de visitantes que afirmo haber efectuado
alguna compra

Los 150 comercios que ofrecieron sus productos en los
201 stands de la feria también mostraron su satisfaccion.
Cerca de un 90% manifestd un buen grado de satisfac-
cion, y un 66,4% asegurd estar decidido a volver a expo-
ner en la proxima edicion.

En el terreno de las ventas, los expositores también
confirmaron el incremento de negocio. En este sentido,
mientras en 2018 los comercios sefalaron una media de
70,4 operaciones de venta, este aflo aseguraron haber
contabilizado una media de 86,9 operaciones durante los
tres dias de feria.

Los empresarios expositores calificaron con notas muy
positivas la coordinacion, las nuevas bolsas ecolégicas
y el personal técnico y de mantenimiento o los stands.
También fueron muy favorables las opiniones relativas a
otros parametros de la organizacion, como azafatas, per-
sonal de seguridad, promocion y publicidad, sefalética,
el area ocio-ludica, limpieza o asistencia de publico, a
los que los comerciantes otorgaron unas calificaciones
sobresalientes.

Crn2
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Logrostock es un evento familiar y, mientras los adultos
visitaban la feria, los mas pequenos pudieron entretener-
se en las multiples actividades ludicas que ofrecio la feria,
como hinchables, barredora, ludotecas, talleres, degusta-
ciones de palomitas o los espectaculos de magia, nove-
dad en esta edicion.

El hecho de que el viernes, 1 de marzo, fuera fiesta en el
calendario escolar, provocé un incremento en la cifra de
usuarios de todas las actividades de dinamizacion.

En total, se distribuyeron mas de 18.400 raciones de palo-
mitas, y casi 4.800 nifos pasaron por los hinchables y ba-
rredora. Ademas, como en ediciones anteriores, hubo dos
ludotecas dispuestas por la organizacion por las que pa-
saron 3.300 jovenes y nifos. Los cuatro espectaculos de
magia tuvieron una asistencia de cerca de 500 personas.

Dentro de la estrategia de Comunicacion de Logrostock,
se incluyd la colaboracion de la influencer @vivircongusto,
por considerar que su publico objetivo (en cuanto a in-
tereses y ubicacion) coincidia plenamente con el publico
de la feria. Dentro de sus redes sociales, se seleccioné
Instragram por ser la que mas seguidores acumula y por
ser la mas visual.

En total, a través de las publicaciones que subi6 (9 stories
y 2 publicaciones), se realizaron 193.476 impresiones o vi-
sualizaciones.

También fue positiva la presencia en la feria de los colec-
tivos pertenecientes al CERMI, en un stand en el que se
vendieron productos elaborados por estas asociaciones
de apoyo a discapacitados.



Un ano mas, la Camara de La Rioja organizé una mision
comercial para asistir a la Feria Internacional de Turismo,
FITUR, en una expedicion, cofinanciada por la ADER vy
con la colaboracion del comité organizador de FITUR, en
la que los técnicos de la Camara acompanaron a un total
de 90 empresas de diferentes sectores.

FITUR 2019 registrd un crecimiento del 8,3% en su mayor
edicidn, con la participacion de 886 expositores titulares
y cerca de 10.500 empresas, procedentes de 165 pai-
ses y regiones y de todas las comunidades auténomas
espafnolas, que mostraron el mejor perfil de la industria
turistica internacional.

La presencia internacional crecié un 11% vy represento el
55% de la cuota total de participacion. Por su parte, el
capitulo nacional aumentd en un 6% respecto a la ante-
rior edicion.

El turismo se mantiene como el principal motor econémi-
co de Espana. Segun las cifras de la Organizacion Mun-
dial de Turismo (OMT), el turismo mundial crecié un 6%

COMERCIO INTERIOR

en 2018, superando los 1.400 millones de llegadas, y se
prevén 1.800 millones para 2025.

Espana esta entre los 3 primeros paises del mundo en
oferta cultural y servicios turisticos, y entre los 10 prime-
ros en naturaleza y conectividad aérea. En nuestro pais,
el turismo representa el 11,7% del PIB, el 12,2% de la
afiliacion a la Seguridad Social y genera 2,7 millones de
empleos.

REALIZADAS EN EL PRIMER TRIMESTRE DE 2019

392 Ferian Internacional de Turismo: FITUR

Salon Internacional del Regalo y Decoracion: Intergift
Salon Internacional de Joyeria y Relojeria: Madridjoya
Salon Internacional de la Bisuteria y Complementos: Bisutex

Salon Internacional del Textil y Complementos: Momad Metropolis

PROGRAMADAS PARA EL SEGUNDO TRIMESTRE DE 2019

Salon Internacional de Alimentacion y Bebidas de Calidad: Salén Gourmets

Feria del Mueble de Milan

IFEMA, Madrid 24 de enero 90
I[FEMA, Madrid 10 de febrero 31
IFEMA, Madrid 10 de febrero 4
IFEMA, Madrid 8 de abril
Milan (ltalia) 9y 10 de abril
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Emprendedores de Tudelilla, Calahorra,
Haro, Santo Domingo, Logrorio y Alfaro
recibieron informacion sobre ayudas y
servicios de apoyo

0 000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

La Rioja acogi¢ la Startup Europe Week, una iniciativa
europea gue busca poner en contacto a todos los agen-
tes relacionados con el apoyo al emprendimiento en las
distintas regiones. En nuestra comunidad fue organizada
por EmprendeRioja, el plan de apoyo para emprendedo-
res puesto en marcha por el Gobierno regional, a través
de la ADER, con la colaboraciéon de la Camara de La
Riojay la FER.

Durante la Semana Europea de la Startup, agentes del
Plan EmprendeRioja y SECOT informaron sobre los re-
cursos, ayudas y subvenciones destinadas al empren-
dimiento. En concreto, se explicaron servicios sobre
cdmo crear una empresa, solicitar ayudas, registrar la
propiedad industrial y el servicio personalizado de ase-
soramiento que ofrece el Plan EmprendeRioja, donde los
emprendedores pueden validar su idea de negocio y re-
cibir formacioén gratuita a la hora de emprender.

Cr4

Durante la Semana Europea de la Startup, seis localida-
des acogieron jornadas en las que varios emprendedo-
res explicaron su experiencia en la puesta en marcha de
SUS Negocios:

¢ Tudelilla. Jornada con Lorena Santos, creadora de
Boleo Bags.

e Calahorra. Jornada con José Luis Saenz, fundador
de la carniceria online Pepe Chuletdn, y Diego Casas,
con su proyecto gastronémico The Way.

e Haro. Jornada con David Garcia, emprendedor de
Brener Energy Brokers.

¢ Santo Domingo de la Calzada. Jornada con Carlos
Camarero, creador de Bravo Food Design (Cherky).

¢ Logrofio. Jornada con Sergio Acefa, creador de la
marca de zapatillas St. Polk, y la participacion de la
Catedra de Emprendedores de la Universidad de La
Rioja y el Programa Erasmus para jovenes con ideas.

e Alfaro. Jornada con Gloria Mendive, impulsora de la
empresa de zapatos Tracata.

Ademas de las experiencias de los emprendedores rio-
janos, durante todas las jornadas, los Ayuntamientos de
cada localidad anfitriona informaron sobre la figura del
agente de promocién y empleo local. Cada jornada fi-
nalizé con un debate sobre oportunidades de negocio e
intercambios de ideas.



EMPRENDEDORES

El concurso Startinnova, en el que los jovenes tienen que
demostrar su capacidad de emprendimiento e innova-
cion, repartio los premios a los ganadores en las tres ca-
tegorias establecidas.

En ESO, el ganador fue Ecocuar, el proyecto de un grupo
de alumnos del IES Virgen de Vico (Arnedo) que propuso
una solucion para el problema que tienen las personas
zurdas con las anillas de los cuadernos.

En la categoria de menores de 18 anos, el equipo Oniria,
de Alcaste (Logrono), fue el vencedor con su propuesta
de una aplicacion para fomentar el turismo en la ciudad a
través de juegos y recompensas.

En la categoria de mayores de 18 afos, el ganador fue un
proyecto de Los Boscos (Logrono), Keyphone, una apli-
cacion para tener todas las llaves en un solo dispositivo,
Ccomo un smartphone.

INFO

La empresa Cherky Bravo Food Design, SL, dedicada a
la comercializacion de snacks carnicos, fue la ganadora
de los Premios Emprendedor XXI en La Rioja, impulsa-
dos por CaixaBank, a través de DayOne, y cootorga-
dos por el Ministerio de Industria, Comercio y Turismo,
a través de Enisa. En La Rioja, la ADER participd como
entidad organizadora.

El premio incluye una dotacion econdmica de 5.000 eu-
ros y el acceso a un programa internacional de acom-
pafiamiento en Silicon Valley, organizado por Esade en
colaboracién con la Singularity University, 0 un curso
internacional de crecimiento empresarial, Ignite Fast
Track, de la Universidad de Cambridge (Reino Unido).

En esta edicion, concurrieron 13 empresas de La Rio-
ja. Los finalistas fueron: Brener Energy Brokers; Ge-
box; Growpath; Market Network;Infoticketing Cines; vy
Worldwide Heart Control.
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Tracata, de Gloria Mendive; Guap@uto, de Dan Florin To-
dea; y WebUp Hosting, de Luis Blanco y Maria Reina,
fueron las nuevas iniciativas empresariales que recibie-
ron los diplomas de Emprendedor del Mes que entregd
el Plan EmprendeRioja en los meses de enero, febrero
y marzo, respectivamente. El director general de la Ca-
mara, Florencio Nicolas, y la técnico de EmprendeRioja,
Cristina Quintero, participaron en los actos de entrega de
estos reconocimientos.

Tracata es el proyecto personal de Gloria Mendive, una
joven de 25 anos. Tracatd es mas que un negocio de
fabricacion de calzado, es una marca cargada de color,
vida, actitud, empoderamiento y sobre todo pasién por
el trabajo bien hecho. Esta emprendedora ha decidido
emprender su aventura en solitario en busca de un sue-
Ao personal e iniciar su propio negocio apostando por
Tracata, una marca que pretende buscar el lado mas
rompedor y descarado de la mujer, potenciando el lado
mas irreverente y fresco a través del color, con el que
busca transmitir a las mujeres caracter, energia, actitud
y “buen rollo”.

Dan Florin Todea es el emprendedor de Guap@uto (Ra-
mirez de Velasco 6, bajo), un negocio de limpieza y cos-
metizacion de vehiculos que utiliza productos ecoldgicos
en seco y ofrece una amplia gama de servicios de res-
tauracion y renovacion interna y externa de los vehiculos
(reconstruccion de plasticos y cuero deteriorados, cam-
bio de tela de techo y puertas, pintura de llantas, pulido
de faros, pulido de carroceria y atenuaciéon de marcas o
rayas, o revestimiento completo o parcial de la carroceria
con vinilo, entre otros).

WebUP Hosting, el proyecto de Luis Blanco y Maria Rei-
na, nace de la formacién profesional, como una spin-off
creada tras un proyecto final de Grado Superior de Admi-
nistracion de Sistemas Informaticos en Red. Ubicado en
el Espacio de coworking del Think Tic, WebUP Hosting
ofrece una amplia variedad de servicios cloud propios y
de sus partners: desde servicios de almacenamiento en
la nube y servidores fisicos hasta servicios de cibersegu-
ridad avanzada para empresas.
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Dan Florin Todea, responsable de Guap@uto.

Luis Blanco y Maria Reina, emprendedores de WebUP Hosting.


http://www.tracatabrand.com
http://www.webuphosting.com
http://www.guapauto.com
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La empresa Insectaria recibi6 el Premio al Mejor Empren-
dedor 2018 de la Céatedra de Emprendedores de la Uni-
versidad de La Rioja. En el acto, celebrado en el Espacio
Lagares de Logrono, participaron el director general de
la Camara de La Rioja, Florencio Nicolas; la alcaldesa de
Logrono, Cuca Gamarra; vy el rector de la Universidad de
La Rioja, Julio Rubio Garcia.

Este galarddn, que alcanzd su undécima edicion, preten-
de reconocer y dar un impulso econémico a quienes ha-
yan creado una empresa o hayan abierto una nueva linea
de negocio de caracter innovador, original o con un fuerte
componente creativo en La Rioja.

La convocatoria del Premio al Mejor Emprendedor 2018
recibié 14 candidaturas y, para la seleccion de los finalistas
y ganadores, el jurado analizé tanto el curriculum vitae de
los emprendedores como el material adicional aportado
en soporte electronico y/o fisico.

PRIMER PREMIO (3.500 €) A INSECTARIA, de Rubén
Roman Fernandez, una empresa de base tecnoldgica de-
dicada a la produccién y comercializacion de insectos de-
predadores, utilizados como agentes de control bioldgico
de plagas en agricultura y jardineria. El objetivo de la em-
presa es obtener cosechas libres de residuos de pestici-
das en un agroecosistema sostenible y realizar un control
de plagas en cultivos hortofruticolas y jardineria, evitando
0 minimizando la utilizacion de insecticidas.

ACCESIT (600€) ATERAPIAVISUALGLORIAGOMEZ,
de Gloria Gomez Rubio, un centro dedicado ala optometria
especializaday alaterapiavisual, donde se evallael sistema

% diazla
. Verde

visual del paciente, teniendo en cuenta la parte visuomotora
y perceptual de la ruta visual, el comportamiento global y
la relacion con el entorno del individuo.

ACCESIT (600 €) A EDUKIDS, de Johana Martinez More-
no, un centro de aprendizaje innovador que ofrece un apo-
yo educativo a menores entre 0 y 18 aflos para la mejora en
su desarrollo personal, adquiriendo habilidades personales
como inteligencia emocional, empatia, resolucion de con-
flictos, resiliencia, etc. para los desafios reales de la vida.

El Koala Verde logro el premio al
Mejor Emprendedor en Comercio

PREMIO MEJOR EMPRENDEDOR COMERCIO (1.000 €)
A EL KOALA VERDE, de Nieves Escribano. Esta catego-
ria, incorporada desde la ediciéon anterior y patrocinada por
la Catedra Extraordinaria de Comercio, recayd en un co-
mercio que, con una tienda fisica en el centro de Logrofio
y una tienda online, ofrece ropa de premama y lactancia,
productos de porteo de bebés y accesorios para la crianza.
La empresa esta muy comprometida con la sociedad vy el
medio ambiente. La tienda fisica se ha convertido ademéas
en un punto de encuentro y ocio al que pueden acudir las
familias para realizar talleres y actividades.

En ediciones anteriores, el Premio al Mejor Emprendedor
recayd en Winederful Hostel and Café (2017), Pixelabs
(2016), eSaludMental (2015), Wine Fandango (2014), Urban
Park (2013), Vibare (2012), Tondeluna (2011), FC35 (2010),
Hongos Biofactory (2009) y Riojatrek (2008).
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La Camara de Comercio de La Riojay el Banco Santander
convocan la tercera edicion del Premio Pyme del Afo con
el objetivo de reconocer la labor de las pequenas y media-
nas empresas como generadoras de riqueza y creadoras
de empleo en el desempeno de su labor cotidiana. El pre-
mio cuenta con la colaboracion del diario La Rioja.

Ademas del Premio a la Pyme del Afo, el jurado podra
conceder cuatro accésits en las categorias de Internacio-
nalizacion, Innovacion y Digitalizacion, Formacion y Em-
pleo y Empresa Responsable. Este Ultimo se incluye como
novedad en esta tercera edicion para premiar proyectos
empresariales socialmente responsables.

La Pyme del Afho de La Rioja concurrira al Premio Nacional
Pyme del Ano 2019, que se fallara en el primer trimestre
de 2020. De la misma manera, los ganadores de accesits
provinciales seran candidatos en su categoria a los accé-
sits nacionales de Internacionalizacion, Innovacion y Digi-
talizacion, Formacion y Empleo y Empresa Responsable.

Podran presentar su candidatura a este premio todas las
pequenas y medianas empresas de menos de 250 em-
pleados, con una facturacion anual inferior a los 50 millo-
nes de euros en el gjercicio 2018 y con sede social en la
comunidad de La Rioja.
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El periodo de inscripcidon permancera abierto hasta el 17
de mayo.

En la pasada convocatoria, la empresa Euro Seating In-
ternacional fue elegida Pyme del Afo 2018 de La Rioja. El
acceésit de Internacionalizacion fue para Bodegas Santal-
ba; el de Innovacion y Digitalizacion, para Bosonit, y el de
Formacion y Empleo, para Osga.

La Rioja tuvo una excelente representacion en el Premio
Nacional Pyme del Aio 2018, convocado por el Banco
Santander y la Camara de Comercio de Espana, gracias a
que dos firmas riojanas consiguieron puestos de finalistas
en dos de las categorias.

Por un lado, Euroseating Internacional, fabricante de buta-
cas de Ezcaray, resulté finalista del Premio Nacional Pyme
del Afo, que fue a parar a manos de la empresa zarago-
zana Funiglobal Development, dedicada a la venta online
de disfraces, material de fiesta y merchandising. Otra firma
riojana, Bosonit, quedo finalista en la categoria de Innova-
cion y Digitalizacion, cuyo accesit consiguieron ex aquo
Industrias Lopez Blanco y Nunsys.
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Nuestra institucion, el Gobierno y la FER renovaron el convenio de
colaboracion para seguir desarrollando la iniciativa en 2019

Gobierno de La Rioja, Camara y FER han renovado el
convenio de colaboracién para la ejecucion de activida-
des de promocidn de emprendedores y nuevas iniciativas
empresariales comprendidas en el Plan EmprendeRioja
para 2019.

Este convenio contempla una aportacion del Gobierno rio-
jano, através de la ADER, de 300.000 euros para impulsar
y consolidar la actividad emprendedora en la comunidad.

¢ Documentacion de referencia. Edicion y actualiza-
cion de guias especializadas con informacion de relevan-
cia para los emprendedores riojanos.

¢ Oportunidades de formacion. Un minimo de cuatro
cursos destinados a la creacion de empresas donde se
tutorice a los alumnos para que conviertan una idea de
negocio en un completo plan de empresa.

¢ Talleres de emprendedores.

¢ Asesoramiento integral, en siete areas clave: ideas
de negocio, aptitudes y actitudes del emprendedor; finan-
ciacion, formas juridicas; ayudas y subvenciones; propie-
dad intelectual; previsiones econdmico-financieras; y tra-
mites de alta.

e Aumentar el trafico y consolidar la pagina web
www.emprenderioja.es y las redes sociales del Plan.

¢ Olimpiada de Emprendedores Startinnova. Con-
curso para promover el espiritu emprendedor entre los
alumnos, el profesorado y los centros educativos de La
Rioja.

¢ Premios EmprendeRioja. La Camara de La Rioja
organizara un Concurso para encontrar ideas de negocio
en el ambito de la Formacion Profesional, mientras que la
FER realizara otro para reconocer ideas de negocio.

¢ Dia del Emprendedor. Jornada especificamente diri-
gida a emprendedores y empresarios.

e Dinamizacidon de la red de emprendedores. Acti-
vidades orientadas a promover la relacion y la interaccion
entre los emprendedores asesorados por los técnicos del
Plan EmprendeRioja.

¢ Consolidacidn de iniciativas empresariales, con la
colaboracion de expertos que asesoraran en estrategias,
metodologias y técnicas de gestion.

¢ Emprender en el Aula. Realizacion de seminarios diri-
gidos a miembros de la comunidad educativa de La Rioja,
donde los agentes colaboradores daran a conocer, entre
otras cuestiones, los medios disponibles para poder iniciar
el camino del emprendimiento.

e Acoge un emprendedor en tu empresa. Iniciativa
para poner en comun a empresas con espacio disponible
y a emprendedores que quieran iniciar su andadura radi-
cados en una empresa ya existente.

¢ Municipio EmprendeRioja: Emprender en local, para
acercar a las entidades locales los conocimientos, recur-
sos y metodologias que durante los dltimos afos se han
desarrollado en el Plan EmprendeRioja.

¢ Organizacion de la Semana Europea de la Startup,
con el objetivo de conocer mejor los recursos y las opor-
tunidades disponibles para el emprendimiento en el sector
de las TIC y el lanzamiento de nuevas empresas de base
tecnoldgica (Startups).
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La Camara acogio
GIRa Mujeres =
de Coca Cola

-
ot
MUJERES

b Apuntate a

Formacion
gratuita

La Camara de La Rioja, en el marco de EmprendeRioja,

acogié dos sesiones del Proyecto GiRa Mujeres de Coca :
Cola, dirigido a ofrecer formacion, asesoria e impulso :
para ayudar a encontrar ideas para crear y sacar adelan- 3

te un negocio.

Los talleres estuvieron dirigidos a mujeres de entre 18 y :
60 anos, con ganas de aprender, con negocio o desem- :
pleadas que en algun momento se hayan planteado la :
posibilidad del autoempleo. Versaron sobre: empodera- :
miento personal, ‘Encuentra tu voz', y de formacion basi- :

ca en emprendimiento, ‘Encuentra tu negocio’.

en Najera Stock

La Feria de Oportunidades Najera Stock contd con la par-
ticipacion de 10 comercios de diferentes sectores, como
moda, calzado, ferreteria y complementos, que pusieron a
la venta sus productos de la temporada de invierno a pre-
cios muy atractivos.

Ademas, Najera Stock ofrecid como actividades comple-
mentarias una exhibicion de taekwondo, a cargo del club
Hwa Rang de Njera, y otra de de kick boxing, a cargo de
Dioni Muniz y su equipo.
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: Sorteos de Z0CO por
- San Valentin y el Dia
: del Padre

: La Asociacion de Comerciantes Zona Oeste Comer-
: cial, ZOCO, llevé a cabo dos sorteos con motivo de
: las campanas de San Valentin y del Dia del Padre. En
: el primero, se sortearon tres noches de hotel, mientras
: que en el segundo se sortearon seis comidas o cenas.

La responsable de Departamento de Desarrollo Re-
+ gional del Comercio de la Camara, Laura Gil, estuvo
: presente en ambos sorteos, mientras que el director
¢ de la Camara de La Rioja, Florencio Nicolds, asistio al
segundo de ellos.
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¢ FISCALIDAD e CONTACTO

La Camara apoya la
candidatura de Haro
como Ciudad Europa
del Vino

El presidente de la Camara de La Rioja, Jaime Garcia-Cal-
zada, trasmiti6 a la alcaldesa de Haro, Laura Rivado, el apo-
yo de la institucion cameral a la candidautra de Haro como
Ciudad Europea del Vino.

La alcaldesa agradecié que Garcia-Calzada se desplazara
hasta Haro para poder explicarle este proyecto en profun-
didad. Ademas, indicé que “la Camara de Comercio es un
SOcio necesario e imprescindible, ya que de lograr nuestro
objetivo de conseguir este titulo, todos los sectores produc-
tivos se verian beneficiados”.

El comercio cuenta
para los ninos

Soy comercio esta desarrollando una iniciativa para comen-
zar a sensibilizar a los mas pequenos sobre las ventajas de
comprar en el comercio local y la importancia de que con-
servemos el de Logrofo. Durante cuatro sabados, de mar-
Zo a junio, el Mercado de San Blas acoge cuentacuentos y
talleres Infantiles, en horario de 11 a 13 horas. Las proximas
citas son los dias: 27 de abril, 18 de mayo y 22 de junio. La
entrada es gratuita, previa inscripcion en la web www.
soycomercio.com/el-comercio-cuenta.

Respaldo a la
Estrategia de

INFO

La Camara de La Rioja apoya e interviene activamente
(como otros agentes sociales y econdmicos) en la Estra-
tegia de Internacionalizacion del Gobierno de La Rioja. El
presidente de nuestra institucion, Jaime Garcia-Calzada,
estuvo presente en el acto de presentacion del documento
que llevé a cabo el presidente de La Rioja, José Ignacio
Ceniceros. La Estrategia de Internacionalizacion se estruc-
tura en seis objetivos, 12 lineas de accion y 30 propuestas
concretas, de las que 10 se consideran prioritarias y se
desarrollaran en 2019 con un presupuesto de 27 millones
de euros.

Jornada sobre la
importancia de la
marca en la empresa

LLa Camara de La Rioja, en colaboracion con la firma Herrero
y Asociados, organizd una jornada informativa sobre ‘La im-
portancia de la marca en nuestra empresa’. El director de es-
trategias de negocio de la firma Herreros y Asociados, José
Luis Sagarduy, abordd cuestiones como qué es una marca:
concepto legal y préctica real; sobre cdmo elegir una marca
y los errores mas comunes en la estrategia de marca desde
el inicio 0 aspectos como la Ley de marcas, la marca en la
internacionalizacion de la empresa, acciones en defensa de la
marca y la marca en el entorno digital, entre otros.
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La Camara y la Agencia Tributaria informaron a las empresas
riojanas sobre diversos cambios normativos que les afectan

La Camara de Comercio, Industria y Servicios de La Rio-
ja, en colaboracion con la Agencia Estatal de la Admi-
nistracion Tributaria (AEAT) de La Rioja celebraron, con
la presencia de unas 40 empresas riojanas, una jornada
Informativa sobre las ‘Declaraciones informativas 2018 y
otras novedades normativas de interés’.

La jornada fue impartida por el jefe regional de gestiéon
tributaria de la Delegacion Especial de la AEAT de La
Rioja, Angel Francisco Pérez Gil.

Desde enero de 2011 se establecid, mediante Real De-
creto, la obligatoriedad para las sociedades de recibir
por medios electronicos las comunicaciones y notifica-
ciones administrativas de la AEAT. Por ello, la Camara,
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en colaboracién con la Dependencia Regional de la
AEAT de La Rioja, viene organizando desde entonces
estas jornadas Informativas para abordar, entre otros te-
mas, las novedades y resolver posibles dudas que pue-
dan tener las empresas.

Ademas, aprovechd la sesion para informar de las nove-
dades normativas en las declaraciones 2018.

Se presentaron las novedades en aspectos normativos y
en servicios electrénicos, formas de presentacion, pro-
gramas de ayuda, presentacion, consulta y modificacion
de declaraciones por Internet, notificacion electrénica
obligatoria, registro y nuevo suministro inmediato de in-
formacion de IVA, entre otros temas.
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